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Atualmente verifica-se que o processo de internacionalizagdo da midia cada vez mais intensifica-se.
Da mesma forma, verificamos um despertamento para a midia regional. Ta fendbmeno nao é somente
percebido no Brasil, mas também na Europa. Ao invés de acontecer a padronizagao devido ao
processo de globalizagdo, esta acontecendo o processo inverso: de valorizagdo do regional, do
nacional; percebe-se uma busca por uma identidade local. Por isso, pretendemos analisar a cobertura
e eventos regionais (festas populares) veiculadas pela Rede Globo de Televisdo procurando
demonstrar a sua especificidade como midia regional e sua experiéncia de nacionalizagdo e
internacionalizagdo, superando a visao etnocéntrica da midia brasileira.

Justificativa: Com o fendmeno da globalizagédo, imaginou-se que com o passar do tempo, a midia
regional perdesse sua forga de expressdo e manifestacdo das idéias populares, perdendo sua
identidade local e costumes. No entanto, presenciamos o efeito inverso, estamos num processo de
“retorno ao local”, a valorizagdo do regional, dos costumes, da cultura popular, da importancia da
tradicdo folcldérica e das especificidades de cada regido brasileira. Por outro lado, a midia tem
acompanhado esse processo, fazendo com que o brasileiro tome conhecimento de manifestagdes
folcléricas de outras regides, proporcionando um autoconhecimento e reforcando a identidade
nacional. Porém, a Rede Globo de Televisdo possui “afiliadas internacionais”, proporcionando a
veiculagao de imagens regionais num contexto global. A este processo, Roland Robertson chama de
glocalizagado, que sera nossa perspectiva de analise.
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! Paper produzido para a disciplina Midia nas regides brasileiras, em cumprimento parcial as exigéncias do
Curso de Doutorado em Comunicacdo Social, pela Universidade Metodista de Sdo Paulo, junho de 2006.



INTRODUGAO

Com a internacionalizagdo da midia, nos ultimos anos, o fluxo de informagbes tornou-se cada
vez mais rapido. O avango tecnoldgico e as midias digitais tém proporcionado, nao somente a rapidez
da informagdo, mas a qualidade, cada vez mais nitida, da imagem. Dessa forma, ha a sensacéo de
que a aldeia global (McLuhan) esta cada vez menor.

Porém, se tem notado um movimento contrario: o contra-fluxo da informagéo. De alguns anos
para ca, tem-se percebido que as pessoas estdo migrando de um lado a outro e levando consigo
seus costumes e sua cultura, buscando, na medida do possivel manter algum vinculo com a sua
origem.

Dessa forma, a TV regional, disponibilizada via satélite, via cabo, e via internet, para suprir essa
brecha no mercado audiovisual. Nesse sentido, as Festas Populares tem sido acompanhadas pelos
seus admiradores através dos meios de comunicagao que lhe sao dispostos. Além disso, percebemos
que a partir da publicizagao das Festas Populares, neste caso a Festa do Cirio de Nazaré, que € um
evento religioso, ha um impulso ao desenvolvimento regional, movimentando o turismo e o comércio
da regido na época do evento.

O presente artigo vem abordar, primeiramente, um breve panorama da nacgéao brasileira para a
contextualizagado do leitor. Depois, apontaremos algumas caracteristicas regionais e a questao da
idéia de regido, levantando algumas questdes apontadas por pesquisadores.

A dimensé&o socioecondmica e do desenvolvimento regional é o terceiro item a ser abordado,
em que tratamos sobre os planos desenvolvimentistas langados no Brasil e o desenvolvimento das
regides.

No quarto item abordamos a TV regional e a sua relagdo com o desenvolvimento regional, em
que apontamos a TV regional como, talvez, uma ponte entre a regido e o restante do pais,
publicizando os acontecimentos locais e atraindo turistas, movimentando o PIB regional.

O quinto, e ultimo item, é a Festa do Cirio de Nazaré, que acontece na cidade de Belém, no
Para, em que mostramos, que a partir da mediatizagcdo da Festa, através de diversos meios de
comunicacao de massa, tem aumentado o turismo religioso, bem como movimentado o comércio e
assim, como em uma reagao em cadeia, promovendo o desenvolvimento regional.

Queremos ressaltar que este trabalho € fruto da disciplina Midia nas Regides brasileiras, em
que abordamos o papel da midia regional, mais precisamente da TV regional, e o contra-fluxo das
informagdes que sdo geradas em nivel local e ganham dimensdes globais.

1. Um panorama da nagao brasileira

O Brasil é um pais com 8.514.215,3 km?, com 27 Estados federativos, tendo Brasilia como
capital federal da Republica. Estado democratico, o Brasil segue o regime Presidencialista, que
concentra trés poderes: Judiciario, Executivo e Legislativo.

O pais se tornou independente de Portugal, oficialmente, em 7 de setembro de 1822 e a sua
primeira Constituicdo foi promulgada em 1824, como conseqiiéncia do processo de independéncia de
Portugal e o reconhecimento internacional, enquanto nagéo. A constituicdo brasileira instituida pela
primeira vez em 1824, outorgada por D. Pedro |, teve as seguintes caracteristicas: 1. governo unitario,
com monarquia hereditaria; 2. senadores homeados pelo Imperador e Deputados com voto popular;
3. Quatro poderes instituidos: Legislativo, Executivo, Judiciario e Moderador, 4. A religido oficial do
Estado é Catdlica.

Durante o Segundo Império, o panorama politico brasileiro foi praticamente dominado por dois
partidos, ou grupos politicos. Com a Guerra do Paraguai, o Exército brasileiro passou a ter grande
importancia e prestigio e contando com o apoio do setor oligarquico brasileiro, isto €, os grandes
latifundiarios e com os grupos de abolicionistas, em que reunidos fundaram o Nucleo Brasileiro
Republicano. Este grupo contribuiu para o golpe politico dado em 1889, que proclamou a Republica
no Brasil, composto por um Governo Provisério que, mais tarde, promulgaria uma nova Constituigao.
Dessa vez, no novo regime de governo. Assim, surge a Constituicdo de 1891. Com a vitéria da
Revolugédo de 1930, o clamor popular levou a instalagdo de uma Assembléia Nacional Constituinte,
que no ano de 1934 foi escrita e aprovada a Constituicdo de 1934, mantendo o regime republicano
presidencialista da Constituicdo anterior. A partir de 1935, o Governo Vargas planejava permanecer
no poder. Para que isso fosse possivel, o Congresso reunido declarou Estado de Sitio em que
delegava plenos poderes ao Presidente da Republica, assim, em 1937 ocorre o Golpe de Estado que



iniciaria a ditadura varguista até 1945. No ano do golpe militar, o Congresso Nacional foi fechado e foi
outorgada uma nova Constituigao.

Apdés a Segunda Guerra Mundial, surgiram, no Brasil e no mundo, grandes movimentos
populares que lutavam pelo fim de governos ditatoriais. Com a queda de Vargas, em 1945, a
populacdo brasileira exigiu e o Governo se viu obrigado a convocar novamente, uma Assembléia
Nacional Constituinte, que discutiu e acabou por outorgar a Nova Constituicdo brasileira de 1946.
Com o golpe de 1964, o pais passou a ser governado pelos militares. Somente em 1967, é que o
Congresso Nacional promulga uma nova Constituicdo que, na verdade, retomaria a suspensao dos
direitos politicos dos cidaddos e cacaria os mandatos de parlamentares. De teor altamente
centralizador, esta Constituicao, também, outorgava plenos poderes ao Presidente da Republica.
Porém, no ano de 1968 a Constituicao foi revogada pelo Ato Institucional n° 5, em que sucederiam
novos atos institucionais marcando um momento de grande centralizagao de poder e de crise politica
prolongada no pais.

Durante o regime militar, ou o governo ditatorial brasileiro, varias mobilizagbes da sociedade
civil exigiam o seu fim, assim, uma campanha realizada pela Assembléia Nacional Constituinte,
elaborava uma nova Constituigdo. Estas mobilizagbes passaram a exigir as eleigdes diretas para
Presidéncia da Republica como o primeiro passo decisivo para a democratizacdo do pais. Com o
movimento “Diretas Ja”, em 1985, Tancredo Neves foi eleito para Presidente. A Nova Republica
reuniu-se no mesmo ano para que o0 Congresso Nacional aprovasse uma nova Emenda
Constitucional com importantes reformas politicas, formando a representatividade de todos os
partidos existentes. O objetivo dessa emenda era remover o autoritarismo da Constituicdo anterior (de
1967).

No processo de transicdo democratica, de substituicdo do regime militar por uma nova ordem
institucional, a convocagdo de uma Assembléia Nacional Constituinte foi um fato decisivo. Assim, no
ano de 1988 foi promulgada a nova Constituicdo, em que a Republica Federativa do Brasil, constituia-
se em Estado Democratico de Direto em que todo o poder emanaria do povo e seria exercido de seus
representantes eleitos.

Hoje, o pais possui um governo democratico, tendo como Presidente da Republica Luis Inacio
Lula da Silva, pertencente ao Partido dos Trabalhadores (PT), de linha esquerdista.

Em termos financeiros, conforme dados do IBGE?, o pais conta com nimeros animadores, pois
o Brasil tem um dos maiores PIBs do mundo, porém, &, também, um dos paises que sofre com maior
desigualdade econémico/social, devido & ma distribuigdo de renda. Vejamos a tabela do IGBE:

CONTAS NACIONAIS

Principais agregados macroecondémicos 1999 2000 2001 2002 2003
Produto interno bruto valor (1.000.000 R$) 963 846 1 101 255 1 198 736 1 346 028 1 556 182
Per capita (R$) 5771 6430 6 896 7 631 8 694
Renda nacional bruta (1.000.000 R$) 939 739 1 068 658 1 153 452 1 294 084 1 501 032
Renda disponivel bruta (1.000.000 R$) 942 766 1 071448 1 157 318 1 301 351 1509 785
Poupanga bruta (1.000.000 R$) 150238 190793 200817 249212 317172

Capacidade (+) ou necessidade (-) de
financiamento (1.000.000 R$) -46 051 -45963 (-)53409 (-)15434 11 193

Dessa forma, percebe-se, sem muito esforgo, que entre a Renda Nacional Bruta e o PIB do
pais, em relagdo a renda Per capita ha uma disparidade consideravel, o que provoca uma
desigualdade social desastrosa no pais, em que a concentragdo de riquezas, ainda permanece na
mao dos poucos coronéis, usineiros, latifundiarios, industriais e familias oligarquicas que ainda detém
o poder no pais.

Em termos midiaticos, o Brasil acaba de assinar um decreto em que a TV Digital estara
disponivel ao povo brasileiro no decorrer de 7 anos, prazo estabelecido pelo governo federal, num
convénio estabelecido entre uma empresa japonesa e o ministério das comunicagdes. A previséo foi
do ministro das Comunicagdes, Hélio Costa, que apds intensas negociagdes com os governos do
Brasil e do Japéo, oficializando, assim, a escolha do padrédo japonés de TV digital. Esse sistema
deverd movimentar cerca de US$ 88 bilhGes entre os fabricantes de produtos eletrénicos nos
préoximos dez anos. O conversor, que passara do sistema analdgico (que existe no Brasil desde a
insercao da TV no pais, em 1950) ao digital, através de um conversor, que custara cerca de 80 a 100
reais ao consumidor.

O decreto presidencial prevé que a TV digital aberta continuara sendo gratuita e passara a
permitir a recepgao de sinais em aparelhos portateis, como celulares, e em movimento, como em TVs
instaladas em Onibus, taxis e barcos. O Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre (SBTVD-T)

2 Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisa, Coordenagio de Contas Nacionais-Sistema de Contas Nacionais 1999-
2003. Nota: Os dados do PIB per capita foram revisados para incorporar as novas projegdes da populacao do
Brasil compativeis com os resultados do Censo Demografico 2000.



permitira a transmissdo tanto em alta definicdo, com som estéreo e imagem cristalina, como em
definicdo-padréo, que tem qualidade ligeiramente menor, mas permite a veiculagdo simultanea de até
quatro programas em um mesmo canal. (GERUSA MARQUES, 2006).

Dessa forma, percebe-se que este acordo entre Brasil e Japao estabelece a mutua cooperagao
entre os paises em termos de cooperagao técnica, eletrbnica e de formacdo de mao-de-obra. O
decreto prevé que até julho seja criado um grupo de trabalho, formado por técnicos dos dois
governos, para discutir o desenvolvimento da industria eletrénica no Pais. Em tese, seria o primeiro
passo para trazer uma fabrica de semicondutores para o Brasil.

2. Caracteristicas regionais e a idéia de regido: uma questao de espago

O Brasil é subdividido em cinco regiées administrativas, sendo: norte, nordeste, centro-oeste,
sudeste e sul. Com uma populagéo, de 186.412.438 habitantes®, o Estado brasileiro possui um total
de 5.560 municipios, em 2001. Os numeros exatos de cada regido encontram-se na tabela abaixo,
extraida do site do IBGE:

Numero de 1940 1950 1960 1970 1980 1990 1997 2001
municipios

Brasil 1.574 1.889 2.766 3.952 3.974 4.491 5507 5.560
Norte 88 99 120 143 153 298 449 449
Nordeste 584 609 903 1.376 1.375 1.509 1.787 1.792
Sudeste 641 845 1.085 1410 1.410 1.432 1.666 1.668
Sul 181 224 414 717 719 873 1.159 1.188
Centro-Oeste 80 112 244 306 317 379 446 463

Porém, essa subdivisdo territorial ndo da conta da realidade nacional. Os critérios de
regionalizagdo sao elaborados por estudiosos a fim de atender a diferentes objetivos, fazendo com
que existam varios tipos de regionalizagdo, sendo que cada proposta é sustentada por finalidades e
critérios.

Existem algumas classificagbes regionais conhecidas, sdo elas: dominios morfoclimaticos para
paisagens naturais, sistematizada por Aziz Ab’'Saber; organizagao regional segundo tipos de uso do
espacgo, de Berta Becker; classificacdo que assinalada trés macro-regiées: Centro-sul, Amazbnia e
Nordeste; e, finalizando, organizagao regional segundo as relagdes entre os espagos e sua hierarquia
econdmico-social, de Pedro Geiser. Esta ultima pesquisa refere-se a “centros irradiadores, regides
periféricas dindmicas, regides de novas oportunidades” (OLIVA, 1999, p. 82). Porém, a partir desses
critérios de regionalizacdo, nenhuma das regides tém seus limites coincidindo com as fronteiras
politico-administrativas dos Estados brasileiros.

A regionalizagao oficial do Brasil foi elaborada em 1969, dividindo o pais em cinco grandes
regides. Mas, a idéia de regido, conforme Oliva (1999, p. 83), parte da geografia que concebeu regido
como “um lugar cujas caracteristicas — género de vida, paisagem, etc. — resultavam
fundamentalmente do que nela ocorria”. Decorreriam da relagdo dos seus habitantes com a natureza
local e das relagbes socioeconémicas entre esses mesmos habitantes, que chamamos de
horizontalidades. Era isso o que determinaria o carater regional proprio de uma area contida num
territério mais amplo.

O que acontece é que as regides brasileiras formam um conjunto de relagdes socioecondmicas,
que ultrapassa o limite oficial de cada regido. Conforme Oliva (1999, p. 83),

Com o aumento da fluidez do espacgo no interior dessas regides, comegam
a ocorrer mudangas socioecondmicas, promovidas a partir de nucleos
externos, situados no sudeste. Estabelece-se, entdo, entre as regides uma
nova trama de relagdes, que possui outra escala, que chamamos de
verticalidades. (grifo meu)

Assim, o Brasil contemporaneo assumiu uma nova configuragao regional a partir das relagoes
estabelecidas, que foge a horizontalidade e aproxima-se a verticalidade, em que as diferengas
regionais precisam levar em conta os processos socioecondmicos de cada regido, que se manifestam
no espaco.

O conteudo técnico do territério € o termdmetro da modernizagéo territorial, baseada “na
expansdo dos sistemas técnicos de comunicagdo, de energia, de transporte, de infra-estruturas
produtivas, etc.” (OLIVA, 1999, p. 84) Dessa forma, quanto maior o contetdo técnico, mais profunda é
a modernizagao e maior a relagdo com o mercado e a economia global, ou seja, estara envolvida em

3 Dados do IBGE em 06/06/2006



outras verticalidades. Assim, para Milton Santos, verificar os conteudos técnicos dos territérios pode
ser um bom critério para se “criar” uma nova regionalizagéo do Brasil.

Sob o critério linglistico, o Brasil € uma nacdo homogénea. A lingua portuguesa € oficial em
todo o pais, apesar dos diferentes sotaques e regionalismos (especificidades linglisticas de cada
regido), que possuem termos que expressam a identidade cultural das regides. Entre os Estados
brasileiros ha diferentes sotaques que identificam qual a origem de um individuo. Porém, dentro das
regides administrativas, ainda ha sotaques diferentes, Por exemplo, o cidaddo que mora em Sao
Paulo-capital, tem sotaque diferente de quem mora no interior € no litoral. O mesmo acontece nas
demais regides. Os sotaques mudam de um estado a outro e entre os cidaddos de uma mesma
regido, ainda pode-se constatar de qual regidao um individuo se origina.

Da mesma forma, a cultural brasileira tem uma diversidade muito grande e especifica, ndo
somente das regides, mas podemos dizer que dentro das regides ha uma multiplicidade cultural muito
rica e que no estudo do espago, valorizam o Local, como uma caracteristica de uma determinada
localidade.

E interessante que no processo de globalizagdo pensou-se na formacéo de uma cultura Unica,
porém estd acontecendo um movimento contrario: de valorizagdo do local e do regional. Rubem
Oliven (GERAQUE, 2006) afirma que: “a mundializagéo, ao contrario do que se pensa, reforga o local.
E a modernidade que vai junto com ela reforga a tradicdo”. Portanto, a globalizagcao fez com que a
nacao fosse extremamente importante nesse processo de aldeia global (McLuhan), e ndo o contrario.

A propria idéia de nacdo tem “a funcédo de conferir legitimidade a idéia de unidade-territorial,
politica e cultural, necessaria para a integracdo de novos Estados (...) surgem, entdo, o francés, o
alemao (...) e o brasileiro (...)”, 0 que aconteceu em quase todo o mundo, reforcando a identidade
nacional. (OLIVA, 1999, p. 18). A lingua esta intrinsecamente relacionada ao processo de unidade
nacional, promovendo a identidade cultural de um povo.

Assim, o espaco brasileiro, apesar da sua diversidade, forma uma unidade através de varios
fatores que promovem essa identidade nacional. Podemos destacar alguns fatores que promovem
esta identidade: 1. a lingua portuguesa, considerando os regionalismos € inteligivel a todo o povo; 2.
o cristianismo, que une catdlicos e protestantes, como maioria no pais, porém, devido a diversos
fatores, incluindo a forte presenca de imigrantes, a diversidade religiosa, bem como a cultural, é
expressiva; 3. a gastronomia brasileira também reflete essa miscigenagao racial e as regides trazem
suas especificidades, mas ha elementos que prevalecem na culinaria nacional, como o arroz, o feijao,
o bife e a salada, porém, a feijoada (que se origina da época dos escravos) e o churrasco sdo uma
“mania nacional”.

As diferencas regionais sdo expressivas. Podemos dizer que existem varios “brasis”. Cada
regido, ou melhor, cada Estado brasileiro tem suas especificidades, além das peculiaridades que
dividem a populagdo em urbana e rural, o que é relativo, pois ambas possuem caracteristicas que,
hoje, se fundem, tornando-se hibridas.

Porém, essas diferengas sao superadas através do futebol brasileiro e do carnaval, que se
expressa de diversas formas em todo o pais, seja no carnaval massivo de Sdo Paulo e Rio de
Janeiro, seja no trio elétrico da Bahia e Recife, ou do carnaval de rua em Olinda, além da pluralidade
de manifestagbes em todo o pais.

3. A dimensao soécio-econdmica e o desenvolvimento regional

Na década de 1950, o modelo de modernizagdo centralizado pelo Estado foi norteado pelo
ideal nacionalista que comegou a se esgotar, devido as dificuldades enfrentadas pelas industrias
brasileiras, por conta de sua tecnologia ultrapassada e pelo novo cenario do capitalismo mundial, em
que as empresas multinacionais buscavam instalar suas unidades de produgdo em terras brasileiras.
A figura que encabecou e inaugurou a segunda fase desenvolvimentista foi o Presidente Juscelino
Kubitschek de Oliveira, que em seu governo ficou conhecido pelo slogan “50 anos em 5", em que
propunha desenvolver uma politica desenvolvimentista em tempo recorde. Para que o modelo
desenvolvimentista pudesse consolidar-se foi criada a Superintendéncia de Desenvolvimento do
Nordeste (SUDENE) e a aprovagcdo da transferéncia da Capital Federal do Rio de Janeiro para
Brasilia, que foi inaugurada em 1961. Nos anos 1960 e 70, muitos paises considerados periféricos do
mundo capitalista, foram sacudidos por uma onda de golpes militares, em que de modo geral
receberam apoio dos Estados Unidos. O Brasil, assim, como outros paises, seguiu essa tendéncia, e
nos anos de 1960, 70 e parte dos 80 tiveram como pano de fundo um desenvolvimentismo estatal
fortemente centralizado, sob o comando de governos militares.

A criacdo do 1° Plano Nacional de Desenvolvimento (PND), entre 1972 e 1974, no governo
Médici, e do 2° PND (1975-1979), no governo Geisel, direcionaram a geopolitica brasileira a uma
escala macro-regional e, depois, em sub-regional, selecionando areas prioritarias de intervengéao.
(OLIVA, 1999, p. 52). O foco na politica desenvolvimentista, impulsionou o pais ao crescimento.



Em complemento aos planos, foram institucionalizados um conjunto de o&rgaos de
desenvolvimento regional, sob a direcdo do governo, sendo: a Superintendéncia do Desenvolvimento
da Amazoénia (SUDAM), em 1966; a Superintendéncia do Desenvolvimento da Regido Centro-oeste
(SUDECO), em 1967; a Superintendéncia do Desenvolvimento da Regido Sul (SUDESUL), em 1967;
a Companhia de Desenvolvimento do Vale do Rio Sao Francisco (SUVALE-CODEVASF). (OLIVA,
1999, p. 52).

A partir da criacdo desses 6rgaos, foram criados polos de desenvolvimento: Polamazénia, de
estimulo a produgéo agropecuaria e extrativa mineral em faixas da Amazénia oriental, vale do rio
Trombetas, noroeste do Para e norte do Mato Grosso e Ronddnia; Polocentro (Programa de
Desenvolvimento dos Cerrados), de estimulo a produgdo agricola moderna de exportagao;
Polonordeste, de estimulo @ modernizacao industrial da regido, além do combate as secas. (p. 52)

Vejamos, hoje, a participagdo das regides no PIB nacional. Acompanhe a tabela em
percentual*:

1970 1995 1998
Norte 2,2 4.9 3,24
Nordeste 12,0 13,7 12,58
Centro-Oeste | 3,6 6,9 5,86
Sudeste 65,2 57,2 62,6
Sul 17,0 17,4 15,72

A supremacia da regido Sudeste deve-se a concentragdo econémica do pais estar centrada
nesta regido, sendo o pdlo econémico mais desenvolvido do pais. Dessa forma, pode-se perceber
que as regibes Sudeste, Sul e Nordeste, somam 90,9% do PIB nacional, o que significa que,
consequentemente, a concentracdo de renda, também, é maior nessas regibes. Porém, alguns
Estados tém uma contribuigdo maior nessa participagdo do PIB, como: S&o Paulo (37,45%), Rio de
Janeiro (13,17%), Minas Gerais (13,12%), Rio Grande do Sul (6,61%), Parana (5,95%) e Pernambuco

(2,87%)°.
Vejamos o quadro, em percentual, da populagéo regional para compararmos ao PIB:

1970 1980 1996

Norte 3,87 5,56 7,19

Nordeste 30,18 29,25 28,50

Sudeste 42,79 43,47 42,66

Sul 17,71 15,99 14,97

Centro-oeste |[5,45 5,72 6,69

A partir desses dados, por exemplo, percebemos que o Sudeste, tem uma populagdo de
42,66%, com um PIB de 62,6%. O que no Nordeste ha uma disparidade muito maior que gera uma
desigualdade econémico-social enorme, em que a populacdo é de 28,50% e o PIB é de 12,58%.

Em termos eleitorais, por exemplo, a “regido norte possui 4,85% dos eleitores e 11,33% dos
deputados. Por sua vez, a regido Sudeste tem 46% dos eleitores e 33,59% dos deputados (S&o Paulo
possui 21% da populagédo e 14% de representagao)’. (OLIVA, P. 42). Esses dados, na verdade, séo
consequéncia da constituicao brasileira que estabelece o minimo de oito deputados para cada Estado
e o maximo de setenta. Esse desnivel se reflete, a posteriori, nas decisdbes na Camara dos
Deputados em que séo privilegiadas umas regides em detrimento de outras, o que s6 faz aumentar o
desnivel social e econémico do Brasil.

Esse desnivel da sociedade brasileira transparece em outros indices, como o indice de
analfabetismo no pais, que conforme o IBGE, ainda é alto, porém, de 1998 a 2003, teve uma queda
de 2,00%, mesmo com o crescimento da populagao. Vejamos o grafico:

* Fonte: IPEA, 1999, in: OLIVA, p. 85.
> Fonte: Confederagdo Nacional da Indastria (CNI), 1996, in: OLIVA, p. 85).
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Ou seja, ainda ha 14% da populagéo brasileira acima dos 15 anos de idade que nado sabe ler e
escrever: € analfabeta num mundo globalizado, em que vivemos numa aldeia (McLuhan) e que as
informagdes transitam em fluxo e contra-fluxo, do global ao local e do local ao global (ROBERTSON).
Na realidade, o analfabetismo é apenas um indice dentre varios outros que seriam necessarios para
provarmos, com maior exatidao, a dimensao dessa desigualdade econémico-social no Brasil.

Pezzoas de 15 anos & mais |

4. ATV regional e a sua relagao com o desenvolvimento regional.

Nos anos 60 a ONU, através da UNESCO langou alguns programas envolvendo os meios de
comunicagdo de massa nos processos de desenvolvimento com o objetivo de acelerar o
desenvolvimento regional, conforme Marques de Melo (1998, p. 292): a concepcao de
desenvolvimento que prevalece é a de modernizagao (...) que incentivam outras mudancas na
estrutura da sociedade, como: industrializagédo, urbanizagéo, alfabetizagédo, exposi¢do dos cidadaos
aos mass media e participacao coletiva nas decisdes nacionais € comunitarias.” Sem essa visdo de
macro-estrutura, o investimento em comunicagao para o desenvolvimento regional fica fragmentado.

Dessa forma, a participagdo comunitaria nas festas populares geram emprego e renda aos
cidadaos locais. Marques de Melo afirma (1998, p. 294-295) que

‘o desenvolvimento é, inevitavelmente, um processo de participacdo. As
pessoas somente podem fazer as coisas novas que o planejamento do
desenvolvimento diz que podem ser feitas. Quando a atengéo das pessoas
€ mobilizada e o interesse delas atraido (...) entdo a participagéo criativa
esta operando e o avango do desenvolvimento tem probabilidade de se
acelerar”. Os meios de comunicagdo de massa criam, portanto, o ambiente
fértii a participacdo e cumprem sua fungdo-motriz no processo de
desenvolvimento.

Na conferéncia das Nagdes Unidas, realizada em 1948, cujo tema foi a “Liberdade de
Informacao”, foi constatado que comunicacao esta vinculada ao desenvolvimento econémico e social
de cada pais. Dessa forma, a informacgéao, exclusivamente, ndo € o unico objetivo, mas: “(...) um meio
de chegar a desejada transformagéo social’. (Schramm, 1976, prefacio). A partir dai, em 1958, a
Assembléia Geral das Nagdes Unidas planejou um “programa de agéo concreta” para edificar a
imprensa, o radio, o cinema e a televisdo nos paises em processo de desenvolvimento social e
econdmico, em que o Dr. Schramm, na Conferéncia de 1962, reuniu o resultado das pesquisas das 3
conferéncias realizadas entre 1960-62 e elaborou a publicagdo Mass media and National
Development.

Alberto Dines, no prefacio de Comunicagdo de Massa e Desenvolvimento, (1976) afirma que:

Schramm em nenhum momento sugere que os governos interessados em
promover o progresso através da comunicagdo se dediquem a
propaganda.Séria e cuidadosamente, faz questdo de insistir e que tais
governos devam preocupar-se apenas em criar condigdes para o livre
transito de informagéao, alcangando todo o pais (fabricas de matéria-prima e
veiculos, novos condutos de informagao, infra-estrutura para comunicagao a
distancia etc., etc.) e assim permitindo que cheguem a comunidade todas as
informagdes que deverdo despertar nela a vontade de progredir. O segredo
€ criar as vias de acesso, os condutos comunicativos, e nao apenas
carregar artificialmente, sem a devida estrutura, a massa informativa.

No contexto atual de globalizag&o, o conceito de TV regional tem sido pauta de discussao entre
os profissionais e académicos de midia, mais especificamente, de midia regional devido a um
movimento de fluxo e contra-fluxo de informagdes, que se estabelece pela necessidade de vinculo as



raizes, ao local e ao regional. Com a aceleragdo da economia global foram se estabelecendo
relagdes comerciais entre os paises e a necessidade, cada vez maior, de se estabelecer uma
comunicacgao eficaz.

Moragas afirma que “the concept of regional television has often been used to describe a form
of television specializing in local news and folklore; moreover, the very Idea of ‘regional’ has usually
been linked with narrow local interest and decentralization of a purely administrative nature.”
(MORAGAS, 1995, p. 5) Dessa forma, percebemos que o conceito de TV regional, conforme
Moragas, esta relacionado ao local e, por conseqiéncia, ao regional e acrescentariamos, em termos
de identidade cultural. Ha a necessidade de se informar noticias locais

Para Stuart Hall a identidade é relacional, dessa forma um povo admite a sua identidade, a
partir de outra identidade, ou seja, a partir a relagdo com outro povo, em que sdo estabelecidas as
diferencgas. Dessa forma, a identidade passa a ser marcado pela diferenca.

Assim, a partir dessa constatagédo, percebe-se que a identidade é relacional vejamos o que
afirma Stuart Hall (p. 04) citando Michael Ignatieff, que aponta algumas questdes, dentre elas:

A identidade €, na verdade, relacional e a diferencga é estabelecida por uma
marcagao simbdlica relativamente a outras identidades (na afirmagéo das
identidades nacionais, por exemplo, os sistemas representacionais que
marcam a diferenga podem incluir um uniforme, uma bandeira nacional ou
mesmo os cigarros que sao fumados).

Dessa forma, para conceituar identidade €& necessario um sistema classificatério, em que
mostrem como as relagdes sociais sdo organizadas e divididas, como por exemplo, gauchos e
nordestinos, paulistas e cariocas, pantaneiros e amazonenses.

Rutherford (apud Hall, p. 19) afirma que “... identidade marca o encontro de nosso passado com
as relagbes sociais, culturais e econdbmicas nas quais vivemos agora... a identidade é a intersecgéo
de nossas vidas cotidianas com as relagbes econémicas e politicas de subordinagdo e dominacgao”.
Com isso, os sistemas simbdlicos nos ajudam a dar sentido as experiéncias cotidianas. A festa
popular religiosa, por sua vez além de marcar este encontro do passado com as nossas relagdes
sociais, proporciona a identidade cultural.

A religidao, ou religiosidade, possui um carater aglutinador para a vida de uma comunidade,
sendo capaz de mobilizador um grupo inteiro. Assim, podemos tomar como exemplo a Festa do Cirio,
veiculada como manifestagdo popular (festa) e celebrada no Brasil pode alavancar o desenvolvimento
regional.

Além de todo o movimento turistico, gastronémico, ha o comércio, formal e informal, acentuado
de bens simbdlicos. O consumo cultural de bens simbdlicos (Bourdieu) movimenta a chamada
industria da criatividade. Nesta, sdo produzidas para comercializagdo, além dos santos, ex-votos,
tercos, panfletos, “santinhos”, pulseiras, camisetas, bonés, fitas, além de diversos objetos com
motivos religiosos e a marca “Belém do Para”.

Com essa marca vem a promogao Local e Regional. Num mundo cada vez mais sem fronteiras,
a valorizagéo do Local e Regional tem se expandido devido a varios fatores, dentre eles, a dispersao
de cidadaos espalhados pelo mundo, porém nao se esquecem da sua terra natal, sua cultura, sua
culinaria, sua tradi¢des religiosas, seu idioma, enfim, sua identidade.

O contra-fluxo de informagdes tem sido outro fator que tem beneficiado o desenvolvimento
Local e Regional. A partir da publicagdo das Festas, que sado realizadas antecipadamente, ha um
movimento de incentivo ao Turismo. A cidade precisa se preparar para receber seus visitantes que
trardo suas contribuicbes econdmicas e comerciais & comunidade local e regional. Por outro lado,
quem nao pode visitar a cidade, tem a oportunidade de acompanhar os eventos regionais através dos
meios de comunicagdo de massa que aumentam a audiéncia via TV regional.

Dessa forma, a televisédo regional vem suprir uma deficiéncia da TV nacional, que é poder dar
mais atengao aos acontecimentos locais e regionais, de interesse publico, como também, trabalhar
com o contra-fluxo da informacgao, levando o local e o regional ao global. Assim, um paraense que
esta em outro pais, pode ter acesso a celebragcado do Cirio de Nazaré, através das TVs por assinatura
(via cabo).

Quebrando as barreiras territoriais para o consumo de bens simbdlicos (Bourdieu), a festa
religiosa do Cirio de Nazaré exemplifica o papel da TV regional.

Um panorama da midia na regido Norte do pais, onde acontece a Festa anual do Cirio de
Nazaré, pode ser tragado da seguinte forma:

RADIO JORNAL TV ABERTA TOTAL
ACRE 4 6 8 18
AMAPA 3 1 4 8
AMAZONAS 20 5 10 35
PARA 28 4 28 70




RONDONIA 24 13 15 52
RORAIMA 3 2 3 8
TOCANTINS 7 6 10 23
TOTAIS 89 47 78 214

Conforme o Anuario de Midia 2006, o Estado do Para possui no total 70 concessoes, sendo 28
de radio, 14 de jornais e 28 Tvs abertas. E o Estado da regido Norte com o maior nimero de midias.

A afiliada da Rede Globo de Televisdo no Para é a TV Liberal, pertencente as Organizagdes
Rémulo Maiorana, que transmite anualmente a Festa do Cirio para toda a regiao.

A Rede Globo de Televiséo, através de seu Departamento Geral de Comercializagéo realiza
anualmente uma Feira de Eventos Regionais, que esta na sua 92 edigdo, em que coloca a disposigao
para compra varios eventos nos ramos do: Agronegoécio, Culturais e Folcldricos, Ecolégicos,
Esportivos, Gastrondmicos, Inverno e Festas Juninas, Religiosos, Sociais e Comunitarios e Veréo. Os
eventos dispostos no catalogo sdo negociados e entado vendidos para transmissao.

Os eventos culturais e folcléricos sdo subdivididos regionalmente, sendo:
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http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/eventos_detalhes.php?id_plano=366&regiao=NO&tit=Culturais e Folcl?ricos
http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/eventos_detalhes.php?id_plano=366&regiao=NO&tit=Culturais e Folcl?ricos
http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/eventos_detalhes.php?id_plano=323&regiao=NO&tit=Culturais e Folcl?ricos
http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/eventos_detalhes.php?id_plano=323&regiao=NO&tit=Culturais e Folcl?ricos
http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/eventos_detalhes.php?id_plano=323&regiao=NO&tit=Culturais e Folcl?ricos
http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/eventos_detalhes.php?id_plano=318&regiao=NO&tit=Culturais e Folcl?ricos
http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/eventos_detalhes.php?id_plano=318&regiao=NO&tit=Culturais e Folcl?ricos
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S30 Jodo Da
Gente

Para este artigo, nos deteremos a Festa do Cirio de Nazaré, Regidao Norte, coberta pela TV
Liberal, da Rede Liberal, pertencente as Organizagdes Ro6mulo Maiorana.

5. O Cirio de Nazaré e os seus beneficios ao desenvolvimento regional.

Considerada a maior festa Mariana do mundo, a Festa do Cirio de Nazaré é a realizada em
Belém, no Estado do Para, no més de outubro. A cobertura deste evento religioso é realizado pela TV
Liberal, pertencente as Organiza¢cdes Romulo Maiorana, afiliada da Rede Globo de Teevisdo no
Estado do Para.

O Cirio de Nazaré uma festa religiosa de destaque nacional. Segundo o projeto da Festa, O
Cirio de Nazaré é destaque nacional por ser uma celebragéo religiosa com ampla demonstragao de fé
e solidariedade ao apresentar estrutura complexa com diferentes celebragdes e festividades, antes e
depois da procissao do segundo domingo de outubro, conseguindo reunir em torno de dois milhdes
de pessoas na cidade de Belém do Para. Foi considerado que os festejos religiosos e profanos em
torno do Cirio atraem também turistas e curiosos de todas as partes do Brasil e de Paises
estrangeiros.

ATV Liberal para realizar o contra-fluxo da informagéao e disponibilizar a cobertura completa da
Festa do Cirio, desenvolveu um plano de comunicagédo especial. O projeto da festa prevé uma
producgao especial, com transmissdes ao vivo e por satélite, contando com uma equipe com mais de
100 profissionais, a TV Liberal disponibiliza um produto de visibilidade e prestigio ao mercado. O
plano de comunicagao da Festa do Cirio para 2006 totaliza 300 inser¢des ao longo dos meses de
agosto, setembro e outubro/2006.

5.1. A cobertura da Festa do Cirio de Nazaré®

A Festa do Cirio, que acontece desde 1793 e dura duas semanas, tem sua origem em Portugal,
em que o nome “Cirio” (do latim cereus) que significa vela grande, designava uma romaria que ia de
uma aldeia a outra. Em Belém, a festa do Cirio de Nazaré tem inicio na manha de sabado, véspera
do 2° domingo de outubro, com a procissdo Rodo-Fluvial, continuando até a noite com a
Transladagéo, que faz o caminho inverso da grande procissdo de domingo, que acontece a mais de
duzentos anos, percorrendo um trajeto de cinco quilémetros pelo centro de Belém e as varias
manifestacbes que compdem as festividades do Cirio se estendem ao longo de quinze dias, até o
Recirio.

O evento é considerado como a maior festa Mariana do mundo. Uma procissdo onde uma
pequena imagem da Virgem de Nazaré é transportada da Catedral de Belém para a Basilica de
Nossa Senhora de Nazaré. Sdo aproximadamente 5 km pelas principais ruas da cidade. Por onde
passa, a imagem da Santa é homenageada com queima de fogos de artificio e chuva de papel
picado. Uma histéria que se repete ha mais de dois séculos com um numero cada vez maior de
romeiros, em uma demonstragao do fervor religioso e da cultura do povo paraense.

ATV Liberal tem a maior cobertura do evento, a partir de uma programacéo especial preparada
especialmente para o Cirio 2006, envolvendo produgao de chamadas, clipes, matérias jornalisticas
especiais e a transmissdo ao vivo e na integra de toda a grande procissdo, além de outras
informacgdes através de um hot site na internet. Para 2006, a previsao domiciliar sera de 12.600 GRPs
e 118 milhdes de impactos, contando com 300 inser¢des (Ago: 27; Set. 114; Out. 159). No periodo de
23 de agosto a 7 de outubro de 2006, a chamada e a transmissdo incluirdo 156 insergdes, com a
duracao de 60 minutos.

A transmissao do Cirio 2005 organizada pela TV Liberal foi considerada uma operagao de éxito.
Sob a coordenagéo da jornalista Leni Sampaio e com a participagdo de mais de 80 profissionais, a
Festa do Cirio de Nazaré 2005 foi transmitida a mais de 140 municipios do Estado do Para e a Aldeia
Global através do Portal ORM, em parceria com a TV Liberal. No portal ORM, foi constatado que mais
de 10 mil pessoas acessaram o site, especial do Cirio 2005, e a Redagéo on-line recebeu mais de
600 e-mails, inclusive com a participacdo de pessoas de varios paises como: Dinamarca, Portugal,
Holanda e Japéao, sendo que algumas dessas mensagens foram lidas no ar pelo jornalista Ronaldo
Penna. A transmiss&o contou com os comentarios do sociélogo Emanuel Matos, do engenheiro Jodo
Carlos Oliveira, que ja foi coordenador da Festa e do professor Jodo Carlos Pereira, mediados pelo
jornalista Ronaldo Penna.’

¢ Extraido do Projeto Cirio de Nazaré da TV Liberal, afiliada da Rede Globo de Televisdo, através de seu
Departamento Comercial. Disponivel em:

http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/projetos/ CIRION-PA.pdf. Acesso em 30.06.06.
" Informagdes extraidas do site: www.orm/projetos/cirio/2005/.



http://www.orm/projetos/cirio/2005/
http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/projetos/CIRION-PA.pdf
http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/eventos_detalhes.php?id_plano=290&regiao=NE&tit=Culturais e Folcl?ricos
http://comercial.redeglobo.com.br/feiradeeventos2005/eventos_detalhes.php?id_plano=290&regiao=NE&tit=Culturais e Folcl?ricos
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O 213° Cirio de Nossa Senhora de Nazaré, aglutinou uma multiddo no domingo 9 de outubro de
2005, conforme informagdes do Corpo de Bombeiros.Festa do Cirio de Nazaré, que é considerada a
maior desta Mariana do mundo e a maior manifestagéo religiosa da América Latina, concentra o maior
publico de fiéis catdlicos no mundo, levou 2 milhdes de pessoas, sendo 65 mil turistas.
entre fiéis catolicos, peregrinos que pagavam promessa e turistas, as ruas de Belém do Para®. A
estimativa é da Paratur (Companhia Paraense de Turismo, érgdo publico estadual). Em 2005, a
procissdo comegou as 7h00 e realizou o percurso de 4,5 Km em apenas cinco horas, se tornando a
mais curtas nos 213 anos de Cirio.

Os fiéis e devotos acompanham a imagem de Nossa Senhora de Nazaré levada em uma
berlinda por um percurso de quatro quildbmetros e meio. A caminhada sai da Igreja da Sé até a
Basilica de Nazaré, passando pelo centro histérico de Belém, com uma duragdo média de seis horas
de percurso, em que a imagem recebe varias homenagens, como a queima de fogos, organizada
pelos funcionarios do porto da cidade.

Muitos devotos que acompanham o cortejo estdo pagando promessas € carregam consigo ex-
votos, réplicas de casas, barcos e miniaturas de bens conseguidos e gragas alcangadas. Dessa
forma, eles acreditam estar publicizando a graca alcangada. Neste sentido, Luiz Beltrao publicou o
artigo “O ex-voto como veiculo jornalistico”, publicado pela primeira vez em 1965, na revista cientifica
Comunicagéo & Problemas®.

A participagbes de artistas, politicos e autoridades religiosas do meio ecuménico também

participam da Festa. Sdo momentos de emocgao, solidariedade, companheirismo, que estimulam a
solidariedade entre as pessoas e entre os povos. Peticdes por um mundo melhor, de paz, amor e uma
vida digna para todos, estdo presentes. Ha um sentimento muito forte de fé e esperanga por um
futuro melhor. Romeiros de toda a Regido Amazdbnica e de outras partes do Brasil e do exterior
comparecem anualmente aos festejos.
O presidente Luiz Inacio Lula da Silva enviou mensagem ao povo paraense por ocasido da
celebragcédo do Cirio de Nazaré. Em 2005, na mensagem, divulgada pela Secretaria de Imprensa e
Porta-Voz, o presidente destaca que "o Cirio € um dos grandes momentos de devogéo, solidariedade
e reafirmagao dos lagos familiares do povo brasileiro"."°

A cidade de Belém do Para se transforma e as fachadas dos comércios, bancos e casarbes do
século XVIII sdo enfeitados e a cidade recebe com atengcdo os milhares de turistas que vém para
festejar com o povo paraense. Mesmo sob o sol e forte calor, que as vezes passa dos 40° os fiéis
caminham segurando a “Corda”, um dos maiores simbolos do Cirio, sendo uma das cenas mais
emocionantes da procissdo, em que os fieis fazem de tudo para manter as maos na corda, que tem
cerca de 300 metros de comprimento e é atrelada a berlinda que leva a imagem da Santa. Os
"promesseiros", como sdo chamadas as pessoas que participam do cortejo, chegam mais cedo na
esperanga de segurar a corda que € puxada durante a procissdao e cumprir uma peniténcia por
alguma graga alcangada.

A romaria fluvial, que acontece no sabado que antecede o domingo do Cirio, reune
embarcagdes dos mais variados tipos e tamanhos, que juntas somam cerca de 250 embarcagdes que
participam do evento desde 1986".

Para a cobertura do Cirio, a TV Liberal, afiliada da Rede Globo de Televisdo, transmitira a Festa
do Cirio via satélite. Vejamos como ficara a cobertura 2006 da maior Festa Mariana do mundo:

1. Detalhamento das inser¢cdes: Chamadas (Envolvimento, Rodo-Fluvial, Transmissao,
Cirio das Criancgas e Recirio): Chamadas criadas para envolver os telespectadores no clima
da maior festa religiosa do pais, serdo exibidas divulgando a cobertura da TV Liberal e os
eventos que fazem parte das diversas manifestagdes ocorridas no més de outubro.

2. Clipes Cirio 2006: Exibe imagens emocionantes que traduzem a importancia do Cirio de
Nazaré como uma das maiores festas religiosas do pais: a corda, a berlinda, os fogos, as
comidas tipicas, as imagens da cera e as promessas sdo elementos que traduzem a forca
dessa festa.

3. Blocos de Noticias - (Bom Dia Para, Jornal Liberal 12 Edi¢édo e Jornal Liberal 22 edi¢éo):
A mais completa cobertura do Cirio de Nazaré 2006 nos telejornais Bom Dia Para, Jornal
Liberal 12 Edigao e Jornal Liberal 22 Edicao, trazendo as noticias e os fatos que fazem o Cirio
de Nazaré um espetaculo de fé unico.

4. Flashes ao Vivo Procissido Rodo/Fluvial: A prociss&o rodoviaria e fluvial, que percorre as
ruas e os rios de Belém e do Distrito de Icoaraci, mobilizando milhares de pessoas em carros,

8 Extraido do site: http://br.news.yahoo.com/05 1009/5/y74v.html
? O texto foi recentemente publicado em: BELTRAO, Luiz. Folkcomunicagdo: teoria e metodologia. Catedra
Unesco/Umesp, 2004.

10 Extraido do site: http://noticias.terra.com.br/brasil/interna/0,.,01700928-E1306.00.html
" Extraido do site: http://www1.folha.uol.com.br/folha/cotidiano/ult95ul13925.shtml.


http://www1.folha.uol.com.br/folha/cotidiano/ult95u113925.shtml
http://noticias.terra.com.br/brasil/interna/0,,OI700928-EI306,00.html
http://br.news.yahoo.com/051009/5/y74v.html
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motos e barcos tera uma cobertura especial através de flashes ao vivo pela TV Liberal na
manha de sabado, véspera do Cirio.

5. Transmisséo Ao Vivo do Cirio 2006: A procissdo do Cirio de Nazaré, o ponto alto da grande
festa do povo paraense, sera transmitida via satélite ao vivo na integra para todas as
emissoras da TV Liberal no Estado a partir das 07:00 da manha, apresentando todos os
detalhes do evento, para milhdes de telespectadores em todo o Para.

Além de toda a cobertura midiatica, ha na regido uma revista segmentada que cobre toda a
Festa do Cirio de Nazaré. A Revista Cirios'? publica, posteriormente, toda a cobertura da Festa do
Cirio. Fundada em 08/07/1994, a Revista possui 13 edigbes, com uma tiragem anual de 150.000
exemplares. Com distribuicdo dirigida, segmentada, bem como por bancas de revistas e equipes
proprias, a revista é regional, e é distribuida a fiéis catdlicos de varias partes do mundo. Suas edigbes
chegam através de distribuidores, alem do Brasil, a paises como Guiana Francesa, Portugal,
Espanha, Franga, ltalia, Vaticano e Estados Unidos (Florida)'®, ou seja, uma revista local é
internacionalizada, realizando o processo de contra-fluxo (do local ao global).

A questado que levantamos é que a espetacularizagao do sagrado, através da midia regional,
leva a publicizagdo deste evento e, consequentemente, aqueles que sao seus fiéis vao aglutinar-se
por ocasido da Festa, que dura praticamente um més inteiro, movimentando o turismo, gerando
emprego e renda aos cidadaos locais e, conseqliientemente, contribuindo para o PIP regional.

Dessa forma, entendemos que a midia regional pode contribuir para o desenvolvimento
regional, na medida que realiza a cobertura de um evento local ou regional e o projeta nos meios de
comunicagao de massa, alcangando, no caso especifico da Festa do Cirio de Nazaré, fiéis catdlicos
do mundo inteiro, através da TV via satélite, via cabo, via internet, via radio, proporcionando a
publicizagdo de um espetaculo religioso a fieéis do mundo inteiro.

5.2. Turismo

O Estado do Para representa 16,66% do territério brasileiro e 26% da Amazdnia, ocupando
1.248,042 quildbmetros quadrados no norte do Brasil, divididos em 143 municipios. O Estado é
guardido da maior provincia mineral do planeta e de cinco dos principais pélos turisticos da
Amazénia: Belém, Marajo, Amazodnia Atlantica, Tapajos, Araguaia-Tocantins e Xingu, representando
49,2% da diversidade turistica da Amazénia. Também sao referéncia nacional os inUmeros eventos
programados durante o ano inteiro, além do Cirio de Nazaré, em Belém; a Festa do Cairé, em
Santarém e a Marujada, em Braganca. E essa riqueza cultural, associada & culinaria indigena, que os
participantes do Cirio 2004 vao encontrar em Belém. Nos seis pélos turisticos identificados, 17
municipios disponibilizam aos visitantes uma infra-estrutura e belezas naturais prontas para receber
turistas de todo mundo. "Durante sete meses realizamos workshops com visitas em todos esses
municipios e agregando os demais que também tem potencial turistico em torno desses seis poélos
para termos uma viséo de roteiros regionalizados", afirma Adenauer Goes, presidente da Companhia
Paraense de Turismo (Paratur), Adenauer Gdes™.

Belém esta localizada ao Norte do Brasil, as margens da Baia do Guajara e do rio Guama, no
estuario do rio Para. Sua populacdo é de 1.279.861 habitantes e area de 51.569,30 hectares, sendo
que dois tercos de seu territério sdo formados de ilhas.

A Regidao Metropolitana da cidade de Belém abrange cinco municipios: Ananindeua, Marituba,
Benevides, Santa Isabel do Para e Santa Barbara do Para. O clima da regido é quente e umido com
um alto indice de chuvas.

A capital do Para também é chamada de Cidade Morena ou Cidade das Mangueiras, por
encantar algumas ruas com seus belos tuneis de mangueiras. Uma metrépole localizada bem no
coracdo da Amazonia e considerada a “Obra Prima da Amazénia”.

O cenario urbano de Belém se confronta com os mistérios da floresta. Tipicamente amazénica,
€ desenhada por rios, igarapés e canais. Dois tergos de seu territorio sédo formados por ilhas, 39 delas
ja identificadas e habitadas.

Em 12 de janeiro de 1616 a expedi¢cdo portuguesa liderada por Francisco Caldeira Castelo
Branco desembarcou as margens da baia do Guajara, onde foi erguido o Forte do Presépio, hoje
Forte do Castelo. O objetivo era evitar a ocupagéo dos holandeses, ingleses e franceses que estavam
tomando o norte da América do Sul. Batizada pelos portugueses como Feliz Lusitania, ja se chamou
Santa Maria do Grao Para, Santa Maria de Belém Grao Para e, finalmente, Belém, nome de um dos
bairros mais antigos de Lisboa, a capital portuguesa. Da bagagem trazida pelos portugueses ficou a
herancga arquitetonica vista nos antigos casardes, palacetes e igrejas da Cidade Velha — o primeiro
bairro da capital paraense. Sua populagdo também carrega outra herancga: a étnica, que mistura

12 Extraido do site: www.cirios.com.br
13 Dados coletados em entrevista realizada, via e-mail, com o Diretor-editor da Revista Cirios Ronaldo Hiihn.

14 Extraido do site: http://www.pa.gov.br/hotsite/ciriodenazare/s_noticias 019.asp.



http://www.pa.gov.br/hotsite/ciriodenazare/s_noticias_019.asp
http://www.cirios.com.br/
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tracos do branco europeu, do negro e, principalmente, do indio da Amazdbnia, mostrando as
caracteristicas deste povo tropical.'

A Festa do Cirio de Nazaré é, sem duvida, uma das principais demonstra¢des do potencial que
o Estado do Para tem para o turismo religioso. Em 2000, somou quase 2 milhdes de fiéis. Os dados
da Paratur (Companhia Paraense de Turismo) mostram que em 2005 o Estado recebeu 39.951
turistas, sendo que 3 mil deles eram estrangeiros®.

O Estado do Para possui um Plano de desenvolvimento turistico que além do Cirio de Nazaré
estd se preparando para contemplar outros Cirios como € o caso do cirio da Vigia, no pélo Costa
Atlantica; e o de Oriximina com um cirio fluvial, que fica no pélo Tapajos.

Adenauer, Secretario de Turismo do Estado do Para, afirma que enquanto produto do turismo
religioso, o Cirio de Nazaré é um potencial do Estado e que estd sendo elaborado um Plano de
Desenvolvimento Turistico, que contempla a Festa do Cirio com o objetivo de proporcionar o
desenvolvimento regional.

A confecgédo do plano de desenvolvimento turistico esta contemplando um
primeiro espago para 2006. Porém, o grande desenvolvimento dessa
atividade como um negécio propriamente dito, esta muito ligada a questédo do
comprometimento e participacdo empresarial. E este comprometimento e
essa participagao estdo nos surpreendendo no sentido da celeridade com
que esta ocorrendo. Tanto no sentindo de empresas que querem comprar 0
produto Para como de empresas paraenses que estdo formatando o produto
Para. Entdo, a medida que esse isso avanga, mais e mais esse processo se
consolida. (MIDIA INDEPENDENTE, 2005)

A cidade de Belém fica a aproximadamente 2.347 Km de Brasilia, 2.933 km de S&o0 Paulo e a
3.453 do Rio de Janeiro. Possui 7 hotéis, segundo informagbes do O Globo, e uma infra-estrutura
basica para receber seus turistas, contando com portos, aeroporto internacional e terminal
interestadual de 6nibus, além de vérios hotéis, bares e restaurantes.

Uma das grandes atragbes da cidade é o mercado do Ver-o-Peso. Considerada a maior feira
livre do Brasil construida no século XVIIl e esta sendo avaliada pela UNESCO para ser transformada
em Patrimbnio Cultural da Humanidade. Para o turista vale a pena visitar a Cidade Velha para
conhecer a Igreja de Santo Alexandre e o Museu de Arte Sacra, que fazem parte do projeto Feliz
Lusitania. O teatro da Paz, construido nos tempos aureos da borracha, € uma heranga cultural da
cidade. Outros pontos turisticos importantes da cidade sao:

1. A Basilica de Nazaré: construida em 1908, uma reprodugio da Igreja de Sdo Paulo, em

Roma;

2. Igreja da Sé: Construida no Forte do Presépio, a primeira capela dedicada ao culto catdlico
em Belém data de 1616;

3. Igreja de Santo Alexandre: Construida por volta de 1653, o templo religioso era apenas
uma simples capela de taipa com cobertura de telha e chamava-se Igreja de S&o Francisco
Xavier. Guarda caracteristicas da arquitetura do século XVIIl e é inspirada nos principais
templos jesuiticos do Brasil e da Europa;

4. Museu de Arte Sacra do Para (MAS): inaugurado em 28 de setembro de 1998, tem seu
lugar no conjunto formado pela Igreja de Santo Alexandre e o Palacio Episcopal, datados
do século XVIII, no bairro da Cidade Velha.

5. Museu do Estado do Para (MEP): foi erguido por ordem do Marqués de Pombal, que
queria transferir a corte portuguesa para o Para. O Palacio Lauro Sodré, antigo Palacio do
Governo, foi construido no final do século XVIIl. No final da década de 80, o espago foi
transformado no Museu do Estado do Para.

6. Estacido das Docas: A area construida, estende-se por 500 metros, forma um conjunto
cultural e turistico com outros prédios histéricos restaurados e revitalizados.

7. Forte do Castelo: o projeto Feliz Lusitania, na sua terceira fase, restaurou o Forte do
Castelo, o Casario da Rua Padre Champagnat e a Casa das Onze Janelas, no bairro da
Cidade Velha em Belém.

8. Parque da Residéncia: € um dos mais belos pontos de cultura, lazer e turismo de Belém. A
antiga residéncia oficial dos governadores paraenses € um grande exemplo de luxo e

15 Onde ficar? O Turismo em Belém do Pard em época de Cirio. Extraido do site:

http://oglobo.globo.com/especiais/cirio/belem.htm.
' Turismo religioso cresce com o Cirio de Nazaré. Extraido de Starnews/ Portal da Amazédnia:

http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2005/10/332264.shtml.


http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2005/10/332264.shtml
http://oglobo.globo.com/especiais/cirio/belem.htm
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beleza localizado bem no centro da cidade. As opgdes de lazer do espago incluem teatro,
anfiteatro, restaurante, exposicdo permanente de orquideas, venda de artesanatos e
outros. Abriga, ainda, a sede da Secretaria Executiva de Cultura (Secult).

9. Ver-o-Peso: é a maior feira livre da América Latina e um dos mais significativos simbolos

de representacdo do povo e da cultura paraense. E considerado um Cartdo Postal de
Belém do Para; o lugar concentra misticismo, crenga, habito e atividades expressivas da
populagao amazénica. A arquitetura do Ver-o-Peso combina estilos neoclassicos com pecas
de ferro e gradil importados da Europa. Atualmente, a feira esta sendo avaliada pela
Unesco para ser tombada como Patrimbnio da Humanidade.

Segundo o Departamento Intersindical de Estatisticas e Estudos Sécio-Econbémicos (Dieese-
Pa), em 2003, cerca de 1,8 milhdo de pessoas participaram do Cirio de Nazaré em Belém. Foram 39
mil turistas, que deixaram uma receita na ordem de 8,2 milhdes de ddlares. As projecdes para 2004
indicam que estes numeros serdo maiores. Sdo aguardados mais de 40,3 mil turistas, que devem
gerar retorno de quase 8,4 milhdes de ddlares.

Devido a uma comida tipica da regiao “pato no tucupi’, ha um grande consumo desta iguaria,
sendo que apenas na época da Festa do Cirio, quase 100% das aves sdo consumidas em Belém.
Anteriormente o abastecimento era feito pelo Maranhdo e por outros Estados, hoje, esse quadro
comega a se inverter e o “pato no tucupi”’, consumido no tradicional almogo do segundo domingo de
outubro, é produzido no Para. Com o objetivo de fomentar a producdo de patos para suprir a
demanda da época do Cirio, foi criado o “Projeto Pato Regional”’. Desenvolvido em parceria com as
prefeituras, o projeto fornece por ano cerca de 500 lotes de patos aos pequenos criadores
interessados. Esse projeto € coordenado pelas Secretarias Especial de Produgdo e Secretaria
Executiva de Agricultura e, conforme informagées do site do Governo do Estado do Para', ja comega
a mostrar resultados: “hoje mais de 50% dos patos que abastecem Belém na época do Cirio de
Nazaré sdo produzidos no Pard”, conforme o Secretario Executivo de Agricultura, Wandenkolk
Gongalves.

Percebendo que este € um fildo que a cada ano fica mais forte, o Governo do Para vem
promovendo pesquisas para identificar o perfil e a origem dos turistas que buscam ver o Cirio de
Nazaré bem de perto. O objetivo do trabalho, coordenado pela Companhia Paraense de Turismo
(Paratur), é reunir informacgdes que possibilitem a definicdo de uma politica de marketing direcionada
aos mercados em potencial.

Para isso sao utilizados questionarios nos pontos de entrada e saida da cidade, a pesquisa
confirmou que, além do grande fluxo de romeiros vindos do interior do Estado, que representam
praticamente 29% do total de brasileiros que visitam a cidade durante a festividade, estados préximos
ao Para, como Amapa (11,75%) e Maranh&o (10,69%), estdo em segundo lugar no envio de turistas.

Uma curiosidade é que o Amazonas, que também faz fronteira com o Para, envia menos
turistas ao Para que Sao Paulo, bem mais distante. Enquanto o primeiro aparece com 10,52% do total
de turistas, o segundo é responsavel por 9,24%. Ceara, Rio de Janeiro e Bahia completam os
Estados que mais enviam turistas ao Para durante a festa nazarena. A Guiana Francesa, por sua vez,
€ o pais de origem de quase 24% dos turistas estrangeiros. Entre os primeiros aparecem também
Franca (18,4%), Portugal (13%) Estados Unidos (10,8%) e Holanda (7,6%).

A grande motivagao para a visita da regido demonstrada por metade dos turistas entrevistados
€ a realizagdo da maior Festa Mariana do mundo, o Cirio de Nazaré. Belém também & muito
procurada por pessoas que vao a negdcios ou participar de congressos e convengdes. além dos
atrativos turisticos e naturais da regido.

Segundo os dados de 2003, a faixa etaria dos turistas que visitaram Belém por ocasidao do
Cirio, se concentrou de 35 a 50 anos, sendo que praticamente 62% eram homens. A maioria também
chegou a cidade utilizando como meio de transporte o avido (65,2%) ou O6nibus (19,8%) e
permaneceu em média 6,7 dias. As exceg¢des foram os turistas norte-americanos, que ficaram 9,6
dias em Belém, e os portugueses, que estenderam a visita por 11 dias.

Tanto a pesquisa da Paratur, quanto o trabalho do Dieese, demonstram claramente que setores
econdmicos do Para como o Turismo, a Industria, Servicos e Comércio e até a economia informal tém
sido impulsionados ao longo dos anos, durante o periodo da Festa do Cirio, gerando com isso,
centenas de empregos.

17 Extraido do site: http://www.pa.gov.br/hotsite/ciriodenazare/s_noticias 019.asp.


http://www.pa.gov.br/hotsite/ciriodenazare/s_noticias_019.asp

15

CONCLUSAO

A Festa do Cirio de Nazaré é portanto, como afirma Regina Alves em sua dissertacdo de
mestrado intitulada “Cirio de Nazaré, da Taba Televisiva a Aldeia Global” (2002), € uma manifestagao
regional “‘que compele uma alteragdo da programacéo nacional repetida no estado do Para (com a
transmissao ao vivo do evento, instaura-se um "hiato de regionalizagdo" na programacgao televisiva
local)”. Isso, porque € uma programacgao local que ganha espago na midia regional, sendo coberta
pela TV Liberal, pelo portal ORM, bem como pela Revista Cirios, e outras midias.

Dessa maneira, o fendmeno da glocalizagao, abordada por Roland Robertson, é evidenciada a
partir do momento em que uma programagéo local sai de seu &dmbito local e regional e toma
dimensdes globais: é o contra-fluxo da informacgéo.

A midia regional vem sendo valorizada, pois com a constante migragao das pessoas na aldeia
global, percebeu-se um fildo de mercado que esta justamente nas manifestagdes culturais da origem
dessas pessoas.

Além disso, outra questao interessante € que com a internacionalizagdo da Festa do Cirio de
Nazaré, através da midia, percebeu-se um aumento significativo de turistas estrangeiros que vem
prestigiar o evento, participando do turismo religioso, ecoldgico, gastrondmico e cultural, disponivel na
regiao, o que movimenta a economia local e regional.
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