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En 1949 se cred la primera escuela de periodismo en México, la Carlos Septién Garcia, que intentaba
profesionalizar a los periodistas de la época. Posteriormente en los afos cincuenta se abri6 la Carrera de
Periodismo en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la Diversidad Nacional Autbnoma de México y
Periodismo en la Facultad de Ciencias Técnicas de la Universidad Veracruzana. Pero fue hasta los afios setenta
que se consolido la carrera de “comunicacion” en estudios profesionales, no sélo a nivel nacional sino
internacional.

Hoy en dia, segun el Anuario Estadistico de la Asociacién Nacional de Universidades e Instituciones de
Educacién Superior (ANUIES, 2003), la carrera de Ciencias de la Comunicacion es una de las mas pobladas
con un primer ingreso de 9474 alumnos y una poblacion total de 37392 alumnos a nivel nacional.

Para que sea considerada una verdadera opcion de profesionalizacion, la carrera de Ciencias de la
Comunicacion debe lograr una intensificacion de los aspectos practicos, que permita vincular de manera mas
sélida la academia y el mercado laboral; poner énfasis en los aspectos interactivos grupales en un mundo
globalizado; dar a conocer el campo laboral y alcances del egresado a los empleadores con la vinculacion
universidad-empresa, y fomentar y realizar investigacion al respecto.

LA CARRERA DE COMUNICACION

En 1949 se creod la primera escuela de periodismo en México, Carlos Septién Garcia, que aunque no tenia en
ese momento un reconocimiento de estudios, intentaba profesionalizar a los periodistas de la época, quienes en
su mayoria habian aprendido el “oficio” (como algunos lo siguen calificando), en la practica. En los cincuenta
s6lo dos mas fueron creadas: Periodismo en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM y
Periodismo en la Facultad de Ciencias Técnicas de la Universidad Veracruzana. En los sesenta, cuatro;
Universidad Iberoamericana (UIA), Universidad del Valle de Atemajac, Instituto Tecnoldgico de Estudios
Superiores de Occidente y Universidad Autonoma de Guadalajara (UAG). En los setenta fue el auge de la
comunicacién en estudios profesionales, no sélo a nivel nacional sino internacionalmente hablando. (Nufiez,
1986)

En México veintitin facultades iniciaron su carrera de Comunicacién o area afin destacandose los afios 1971,
1974 y 1976. En los ochentas continué creciendo a enormes pasos con cuarenta y tres Universidades entre las
mas importantes estan: Los Institutos Tecnoldgicos de Estudios Superiores de Monterrey (ITESM) Campus:
(Estado de México, Chiapas, Morelos, Obregon, Querétaro y San Luis Potosi), Universidad de las Américas,
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Universidad Autonoma de Aguascalientes (UAA), Universidad Auténoma de Coahuila (UAC), Universidad
Autéonoma del Estado de México (UAEM), Universidad Intercontinental (UIC), Universidad de Sonora (UAS),
Universidad Del Valle de México (UVM), Universidad Autonoma de Nuevo Leén (UANL). Haciendo cuentas, a
finales de los ochenta México contaba con setenta y cuatro universidades que impartian este tipo de carreras.
En los noventa y hasta la fecha aproximadamente existen 240 universidades que forman licenciados y técnicos
del area de comunicacion. Segun el Anuario Estadistico de la Asociacién Nacional de Universidades e
Instituciones de Educacién Superior (ANUIES, 2003), es una de las Carreras mas pobladas con un primer
ingreso de 9474 alumnos y una poblacién total de 37392 alumnos a nivel nacional. Podemos decir que, en la
mayoria de las universidades se imparte la Licenciatura en Comunicacion y que en todos los estados de la
Republica se cuenta con ésta.

Un ejemplo significativo es el Distrito Federal donde en 30 Universidades se imparte la carrera de Comunicacion
y se cuenta con una matricula de 13854 alumnos, el 37% del total nacional. Para esta investigacion se tendran
en cuenta 9 de estas Universidades dénde se encuentra la mayor parte de la matricula y dos mas de las ultimas
en incorporar la carrera de comunicacion a su programa.: (ANUIES, 2003)

Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM)

Escuela de Periodismo Carlos Septién Garcia

Universidad Iberoamericana (UIA)

Universidad del Tepeyac

Universidad Intercontinental (UIC)

Universidad Latinoamericana (ULA)

Universidad  Auténoma  Metropolitana  Plantel

Xochimilco (UAM-X)

Universidad  Panamericana  (UP)  Universidad

Panamericana (UP)

Universidad del Valle de México Plantel San Rafael
(UVM) Universidad del Valle de México Plantel San
Rafael (UVM)

Universidad Simon Bolivar (USB) Universidad Simon
Bolivar (USB)

Instituto Tecnolégico de Estudios Superiores de
Monterrey D.F.(ITESM)

Gran parte, sino es que en su mayoria de los estudiantes que ingresan a estas carreras tienen la idea de
trabajar en los medios de comunicacion, -las escuelas continian con una mirada que favorece la reproduccion
de esquemas tradicionales- aunque muchos de ellos cuando egresan se enfrentan a un campo laboral saturado
y ademas desplazado por otros profesionales de distintas areas; por ejemplo, desde hace ya varios afios el
campo de la Comunicacion Organizacional es compartido por egresados de licenciaturas de Administracion,
Contaduria, Relaciones Industriales e Ingenieria Industrial.(UNESCO, 1997) Es por ello que es de suma
importancia hacer un seguimiento de estas carreras, de sus egresados, de sus expectativas futuras y conocer
cual es el perfil que requiere el campo laboral no sélo en el area de medios, sino también en cualquier otra
donde la Comunicacién juegue un papel importante.

CIESPAL y Planes de Estudio

En mayo de 1966, el Consejo Superior Universitario Centroamericano y la Universidad de Nicaragua,
conjuntamente con la UNESCO, celebraron la Primera Mesa Redonda Centroamericana de Ensefianza de
Periodismo, y CIESPAL propuso un plan tipo, modificado en 1973 a las instituciones de ensefianza de
comunicacioén del continente:

El Centro Internacional de Estudios Superiores de Periodismo para América Latina (CIESPAL), propone como
base de los programas de comunicacién las areas siguientes, con los porcentajes que serian deseables para
cumplir con las prioridades anteriormente indicadas :

1)Ciencias de la Comunicacion 20%
2)Practicas y técnicas profesionales 40%
3)Formacion humanistica 20%
4)Plan Variable 20%

La organizacién y el contenido de las materias es adaptable a las necesidades y circunstancias de cada escuela
de comunicacion, CIESPAL propone en primer lugar los siguientes contenidos:

1) Area de Ciencias de la Comunicacion:




*Teoria de la comunicacién.- Proceso y efectos de la comunicacién semantica, semiologia y linglistica.
*Investigacion de la comunicacion.- Teoria del conocimiento, Teoria de la Investigacion, Metodologia de campo,
Metodologia de laboratorio, e Investigacion y experimentacion.

*Psicologia y Sociologia de la Comunicacion.- Sociologia, Psicologia aplicada, Dinamica de grupos, etc.
*Comunicacion y desarrollo.- Difusidon de Innovaciones, Planificacion de comunicacion, etc.

2) Area de Précticas y técnicas profesionales:

*La imprenta y sus técnicas.- Tipografia, Composicion, Diagramacion, Impresion, Fotografia, Fotograbado,
Serigrafia, etc.

*La radio y sus técnicas.- Libretos, Guiones, Produccién.

*La television y sus técnicas.- Scripts, Guiones, lluminacioén, Produccion, Edicion, etc.

*Técnicas para otros medios audiovisuales.- Filmacién, Paneles, etc.

*Relaciones Publicas.- Programacion, planificacion, etc.

*Publicidad.- Teoria, Psicologia aplicada, Técnicas diversas, Estudios de Mercado, etc.

*Manejo y administracion de empresas de comunicacion.

3) Area de formacién Humanistica.:

*Ciencias sociales.- Antropologia, Sociologia, Derecho, etc.
*Expresion estética.- Critica literaria, Historia de la cultura, etc.
*Pensamiento contemporaneo.- Etica, Filosofia, etc.

*Materias electivas.- Idiomas, educacion fisica.

4) Area de Plan variables:

En todo programa de estudios es recomendable incluir una parte destinada a materias que flexiblemente
permitan enriquecer o mejorar el curriculum. EIl plan variable corresponde a una experiencia destinada a
vincular al estudiante con el medio, hacerlo vivir en la actualidad vy, por ultimo, proveerlo de un material util y
latente para sus practicas periodisticas.

Un punto importante a considerar es la programacion de las llamadas salidas laterales o profesionales
intermedias, que son capacitaciones para el ejercicio de actividades profesionales de comunicaciéon que se
certifican en una etapa intermedia del cumplimiento del plan de estudios, y que permiten ya, en ese momento, el
ejercicio profesional de ciertas habilidades en campos concretos de la comunicacion.

Lo verdaderamente importante del modelo es la aceptacion e intento de tratamiento de las relaciones practicas
del comunicador conjuntamente con los elementos metodoldgico-tedricos del comunicologo. Ademas de la
consideracion de las salidas laterales y del manejo de esa area llamada de plan variable.

La investigacion de la comunicacion sigue siendo entendida fundamentalmente en relacién a los medios de
comunicacién, pero las consideraciones son extensivas a ofro tipo de investigaciones mas psicoldgicas,
sociolégicas, antropoldgicas, etc., que estudiando aspectos de comunicacion, comparten en buena medida las
cuatro caracteristicas, sobre todo en tanto el sentido que se expresa en ellas.

El objetivo central de la investigacion debe ser el analisis critico del papel de la comunicaciéon en todos los
niveles de funcionamiento. Es necesario conceder la importancia trascendental del estudio de nuevas
modalidades de comunicacion colectiva e interpersonal.

Analisis Curricular

El esquema de categorias que sera usado para el andlisis de la curricula de las Universidades es el mismo
propuesto por el CIESPAL. Se ha tomado en cuenta este modelo ya que ha sido la base de las curriculas de
comunicacién y un ejemplo importante es la Universidad Simén Bolivar, que es de las ultimas Universidades en



integrar la carrera y también ha utilizado este mismo plan de estudios. Las primeras cifras que se encuentran
por abajo del nombre de la institucién corresponden a la investigacion que se realizé en el afio 2000 y las
siguientes corresponden a la actualidad. ( Castillo, 2000)

UNIVERSIDAD NACIONAL AUT'ONOMA DE MEXICO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES
LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 1997

El Plan de Estudios de la UNAM ha sido modificado en diferentes afios: 1976, 1983, 1997

(serpiente.dgsca.unam.mx)

Los porcentajes quedan como sigue:

UNAM CIESPAL
Ciencias de la Comunicacion 30.00% 33% 20.00%
Practicas y Técnicas Profesionales 45.71% 36% 40.00%

Formacion Humanistica
Plan Variable

10.00%
14.28%

0%
31%

20.00%
20.00%

UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICO (SAN RAFAEL)
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Los porcentajes quedan como sigue: (sanrafael.uvmnet.edu)

UvVM CIESPAL
Ciencias de la Comunicacién 28.88% 29% 20.00%
Practicas y Técnicas Profesionales 46.66% 43% 40.00%
Formacion Humanistica 8.88% 7%  20.00%
Plan Variable 15.55% 21% 20.00%

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA
LICENCIATURA EN COMUNICACION

La Universidad Iberoamericana tiene su plan de estudios dividido en tres grandes areas:
La Basica (AB), la Mayor (AM) y la Menor, (Am). En esta ultima se concentran las materias optativas que se
imparten a partir del séptimo semestre.

El porcentaje queda asi: (uia.mx/ibero)

UIA CIESPAL
Ciencias de la Comunicacion 34.09% 28%  20.00%
Practicas y Técnicas Profesionales 38.63% 28%  40.00%
Formacion Humanistica 22.72% 1% 20.00%
Plan Variable 4.54% 33% 20.00%



CARLOS SEPTIEN GARCIA
LICENCIATURA EN PERIODISMO

Este plan es el uUnico que estd enfocado especificamente al periodismo a diferencia del resto de las
universidades analizadas que estan enfocadas a la comunicacion y como parte de la curricula se integran
materias sobre periodismo.

El porcentaje queda asi: (

SEPTIEN CIESPAL
Ciencias de la Comunicacion 13.84% 15% 20.00%
Practicas y Técnicas Profesionales 55.38% 45% 40.00%
Formacion Humanistica 23.07% 1% 20.00%
Plan Variable 7.69% 29% 20.00%

UNIVERSIDAD INTERCONTINENTAL i
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Las materias optativas se dividen en cinco areas: Artistica, Empresarial, de Tecnologia de Medios, de
Produccién y de Investigacion.

En el Sexto Semestre se tiene una materia optativa, en séptimo otra y en octavo, en el ultimo semestre se
pueden escoger dos optativas

El porcentaje queda como sigue: (uic.edu.mx)

uiC CIESPAL
Ciencias de la Comunicacion 40.67% 29% 20.00%
Practicas y Técnicas Profesionales 47.95% 39% 40.00%
Formacion Humanistica 5.08% 5% 20.00%
Plan Variable 6.77% 27% 20.00%

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA (XOCHIMILCO)
LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

El plan de estudios de la Metropolitana incluye 12 trimestres

El primer trimestre es interdivisional, esto significa, que los alumnos de todas las carreras lo cursan, el segundo
trimestre, lo cursan los alumnos de las carreras de la Division de Ciencias Sociales y Humanidades. En el
tercer trimestre se imparten talleres de apoyo como matematicas aplicadas a las ciencias sociales, logica y
redaccién, para facilitar la formacién metodoldgica.

A partir del cuarto trimestre las materias son, sélo para los alumnos de Comunicacién Social.
El porcentaje es el siguiente: (cueyatl.uam.mx)

UAM-X CIESPAL
Ciencias de la Comunicacion 40.00% 31.25% 20.00%
Practicas y Técnicas Profesionales 40.00% 31.25% 40.00%
Formacion Humanistica 13.33% 12.5% 20.00%
Plan Variable 6.66% 25.0% 20.00%

UNIVERSIDAD DEL TEPEYAC .
LICENCIATURA EN CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION

Porcentaje: (tepeyac.edu.mx)
Tepeyac. CIESPAL



Ciencias de la Comunicacion 34.48% 22.5% 20%

Practicas y Técnicas Profesionales 50.00% 43.0% 40%
Formacién Humanistica 15.51% 12.5% 20%
Plan Variable 0.00% 22.5% 20%

INSTITUTO TECNOLOGICO DE ESTUDIOS SUPERIORES DE MONTERREY
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION (PLAN 2005)

En el ITESM se imparten cursos remediales antes de comenzar de lleno la carrera:

Introduccion a la Computacion, inglés de primer nivel hasta el quinto e inglés avanzado, redaccién en espafiol y
matematicas. Las materias optativas se escogen a partir del tercer semestre, cuarto y sexto, una en cada
semestre y en séptimo y octavo dos en cada uno. (ccm.itesm.mx)

ITESM CIESPAL
Ciencias de la Comunicacion 28.57% 23% 20.00%
Practicas y Técnicas Profesionales 36.73%  25% 40.00%
Formacion Humanistica 20.40% 15% 20.00%
Plan Variable 14.28% 37% 20.00%

UNIVERSIDAD LATINOAMERICANA ]
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y RELACIONES PUBLICAS

El porcentaje es el siguiente: (ula.edu.mx)

ULA CIESPAL
Ciencias de la Comunicacion 26.78%  29% 20.00%
Practicas y Técnicas Profesionales 57.14% 45% 40.00%
Formacion Humanistica 16.07% 6% 20.00%
Plan Variable 0.00% 20% 20.00%

UNIVERSIDAD PANAMERICANA
LICENCIATURA EN COMUNICACION

El porcentaje es el siguiente: (upmx.edu.mx)

UP CIESPAL
Ciencias de la Comunicacion 21.66% 24% 20.00%
Practicas y Técnicas Profesionales 43.33% 40% 40.00%
Formacion Humanistica 30.00% 1% 20.00%
Plan Variable 5.00% 25% 20.00%

UNIVERSIDAD SIMON BOLIVAR
LICENCIATURA EN COMUNICACION

El porcentaje es el siguiente: (usb.edu.mx)

usB CIESPAL
Ciencias de la Comunicacion 30.35% 26% 20.00%
Practicas y Técnicas Profesionales 42.85% 38% 40.00%
Formacion Humanistica 25.00% 17% 20.00%
Plan Variable 1.78% 19% 20.00%



En lo que se refiere a las escuelas y facultades de periodismo o comunicacion, sean publicas o privadas, se
aprecia que la curricula en el 2000 en general se apega al plan tipo propuesto por CIESPAL en relacion al
porcentaje mayor en practicas profesionales, pero casi siempre superior al 40%. En las materias de
Comunicacion también se aprecia un porcentaje mayor al 20% propuesto. En el 2005 se ha incrementado
significativamente el porcentaje del plan variable

En las Universidades privadas: UVM, UIA, TEPEYAC, ULA, ITESM, UIC, CARLOS SEPTIEN, los planes de
estudio han sido estructurados para canalizar a sus egresados hacia puestos de direccién en las empresas
u oficinas ligadas con la comunicacion; se da importancia a los laboratorios que estén ligados
estrechamente a la produccion: radio, cine, television, periodismo, disefio, multimedia etc. Destacan por
otro lado las materias filosodficas, literarias y administrativas. Esto es explicable si se toma en cuenta la
ideologia que dan la razén de ser de estas instituciones.

En las instituciones publicas auténomas: UNAM, UAM-X, que disponen de un margen mayor de libertad
para organizar sus planes académicos, se han introducido algunas materias que contribuyen a la formacion
de un espiritu critico y analitico del fendbmeno comunicativo, asi como las herramientas necesarias para la
investigacion.

El objetivo primordial sigue siendo la capacitacion de cuadros técnicos en las especialidades tradicionales
de la carrera: television, radio, relaciones publicas, publicidad y periodismo, aunque también se integran
materias de comunicacién organizacional.

En el caso de materias optativas, las universidades que las tienen en mayor medida son: La UNAM, La
Intercontinental, EI ITESM . la Iberoamericana y la UVM.

El Plan variable en cambio, tiene un porcentaje menor que el propuesto por CIESPAL: en el 2000 15.55%
UVM, 14.28% UNAM, 14.28% ITESM, 7.69% Septien, 6.77% UIC, 6.66% UAM-X, 4.54% UIA, 0% Tepeyac,
0% ULA, y mayor en el 2005 UNAM 31%, UVM 21%, UIA 33%, Septien 29%, UIC 27%, UAM-X 25%,
Tepeyac 22.5%, ITESM 37% y UP 25%,

En el caso del area humanistica cambia de acuerdo a la ideologia de la Universidad, siendo mayor el
porcentaje en universidades privadas: En el 2000 23.07% Septién, 22.72% UIA, 20.40% ITESM, 16.07%
ULA, 15.51% Tepeyac, 8.88% UVM, con excepciéon de la UIC, 5.08%. En cambio las publicas: 10.00%
UNAM y 13.33% UAM-X. En el 2005 esta Area ha disminuido su porcentaje Septien 11%, UIA 11%, ITESM
15%, ULA 6%, Tepeyac 12%, UVM 7%, UIC 5%, UNAM 0% y UAM-X 12.5%.

La Universidad Panamericana que es una de las ultimas en integrar la carrera de comunicacion presenta
cambios significativos: El area humanistica tiene un lugar relevante en los primeros semestres y ocupa un
11% del total. Se destacan las materias con aspectos histéricos y aquéllas que hablan sobre los efectos de
los medios de comunicacién y analisis informativo. Las practicas profesionales se efectian a lo largo de
toda la carrera. Las materias optativas comienzan a partir del tercer semestre. Y la produccion de radio y
television se tiene hasta el octavo semestre. En el 2005 también reduce el area Humanistica y favorece el
plan variable.

La Universidad Siméon Bolivar también es una de las ultimas universidades en integrar la carrera de
comunicacién. Las materias sobre practicas profesionales se apegan a las sugeridas por la CIESPAL en el
2000; 42.85%, el porcentaje de materias sobre comunicacién es mayor 30.35%, las Humanisticas rebasan
un 5% y en el caso del Plan variable practicamente no existe: 1.78%. Destacan las materias que integran
nuevas tecnologias, como comunicacion visual asistida por computadora, internet, animaciéon, multimedia,
manipulacion de imagenes fotograficas, etc. En el 2005 se reducen las materias del area de practicas y
técnicas profesionales a un 38%, se reduce el area de comunicacidon a 26% también se reducen las
humanisticas a 17% y se aumenta el plan variable que practicamente no existia a 19%.



CONCLUSIONES:

La curricula ha ido evolucionando principalmente hacia nuevas tecnologias. El porcentaje sigue siendo mayor
en el area de practicas profesionales pero muy cercano al area de ciencias de la comunicaciéon y ha aumentado
significativamente el area de plan variable en detrimento de las materias humanisticas que han decrecido
enormemente. Esto se traduce en que los programas estuvieron acordes con lo propuesto por la CIESPAL
hasta la revision del 2000. (Castillo, 2000), pero actualmente ha cambiado sobre todo por tener que integrar
materias que estén mas acordes con la globalizacion .

En las universidades privadas las materias son de corte administrativo y de comunicacion organizacional. En
cambio las publicas contindan diferenciandose con aquéllas materias que tienen que ver con la investigacion y
con aquéllas que forman un espiritu critico y de analisis.

PROPUESTAS:

Un posible giro de la carrera podria enfocarse Unicamente hacia la técnica, en dénde los egresados estén aptos
para integrarse al trabajo y mas tarde si asi lo deciden o requieren, poder continuar con sus estudios. Lo
anterior como fundamento de la situacion del pais que demanda carreras cortas, y por el aumento del
porcentaje de desercion de carreras largas. “En este caso, la habilidad mas importante no adquirida en la
universidad se relaciona con el manejo adecuado del equipo para producir cine, radio, y television y proviene de
egresados que trabajan en el campo de la produccién de medios de comunicacién. También se relaciona con la
falta de habilidades en este tipo de procesos: técnicas de edicién, la mas frecuente”(Benassinni, 2001)

La escuela forma técnicos, pero no forma jefes; ensefia a pensar pero no a vivir; no ensefia a instruir, ni a
mandar, ni a organizar. Y, tanto si se trata de técnicos de formacion universitaria como de técnicos formados en
la practica del trabajo, su Unica visiéon es, con harta frecuencia, la técnica pura. Esta simple visiébn no es
suficiente para resolver problemas que se plantean en la empresa, pero si se logra en primer plano resolver un
problema de integracion laboral inmediata.

La carrera de Comunicacion en general debe lograr:

Una intensificacion de los aspectos practicos: union de la teoria con la practica que permita vincular de manera
mas solida la academia y el mercado laboral; asi como en todas las acciones de formacion y de
perfeccionamiento.

Poner énfasis en los aspectos interactivos, grupales, de formacién y cambio de actitudes en un mundo
globalizado.

Dar a conocer el campo laboral y alcances del egresado de la carrera a los empleadores con la vinculacion
universidad empresa.

Fomentar y realizar investigacion.
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